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O Prémio Correio de Propaganda € uma forma de o
CORREIO de Uberlandia reconhecer a importancia do
mercado publicitario para o crescimento dos negocios
JUREMA MARTINEZ | COORDENADORA DE MARKETING DA ALGAR MIDIA

> CERCA DE 600 CONVIDADOS PARTICIPARAM DA 12* EDICAO DO PREMIO OFERECIDO PELO CORREIO DE UBERLANDIA

Marcas mais lembradas
sao premiadas em evento

BETO OLIVEIRA

DA REDACAO

erca de 600
pessoas entre
empresdrios,
publicitdrios e
executivos das principais
empresas de Uberlandia
participaram ontem, a
noite, no Castelli Hall,
do evento de premiacao
da pesquisa Top of Mind
CORREIO de Uberlandia.
A 12% edicao do pré-
mio reconheceu as mar-
cas mais lembradas pelos
uberlandenses em 98
segmentos. “O CORREIO
tem o compromisso de
contar a histéria da cida-
de em capitulos didrios.
Neste contexto, apresen-
tar as marcas mais fortes
da cidade reveladas por
meio de um estudo feito
de forma profissional e
transparente também faz
parte da nossa missao”,
afirmou Rogério Montal-
vao Elian, presidente da
Algar Midia, editora do
CORREIO de Uberlandia.
Além do evento de
ontem, o CORREIO de
Uberlandia publica um

caderno especial no proéxi-
mo dia 28 com reportagens
sobre as empresas detento-
ras das marcas campeds na
cabeca dos consumidores de
Uberlandia. “E uma forma
de mostrar a todo o mercado
a importancia de se investir
em comunicacdo como es-
tratégia de fortalecimento da

400 CONSUMIDORES OUVIDOS

0 instituto PS Marketing
ouviu 400 consumidores de
Uberlandia entre os dias 5 a
12 de setembro com 16 anos
ou mais em todas as regides
da cidade para descobrir as
marcas vencedoras da Top
of Mind 2009 CORREIO de
Uberlandia. A resposta para
a pergunta “qual é o primeiro
nome que lhe vem a cabeca
quando se fala em...” elegeu
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as marcas lideres. “Um pré-
mio fundamentado em uma
pesquisa de opinido publica
tem uma importancia ainda
maior pela credibilidade que
agrega as marcas vencedo-
res e, por consequéncia, as
empresas detentoras destas
marcas”, disse o coordena-
dor de redacdao do CORREIO
de Uberlandia, Cezar Hondrio
Teixeira.
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marca”, afirmou o diretor-
superintendente da Algar
Midia, José Indcio Pereira.

A coordenadora comer-
cial do CORREIO de Uber-
landia, Sonia Bernardes,
afirma que, independen-
temente do tamanho do
negocio, o sucesso de uma
marca depende da percep-

¢ao de sua lideranca e da
capacidade em se fixar na
memoria do cliente. “Esse
reconhecimento do publico
é resultado do trabalho das
empresas ao longo dos anos,
do investimento que fazem
na divulgacao da marca, na
qualidade do produto e no
atendimento.”

PROPAGANDA

AGENCIAS FORAM PREMIADAS

A edicao do Prémio Correio
de Propaganda, realizada on-
tem, premiou trés trabalhos dos
varios inscritos. A vencedora
deste ano foi a agéncia For-
mula P com o anuncio de ho-
menagem a Michael Jackson. O
segundo lugar também ficou a
agéncia Formula P com o anun-
cio para o cliente Hotel Presi-
dente. Em terceiro ficou a agén-
cia Red House com a campanha
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“Vestibulares  Exitus”. “Este
prémio que esta na segunda
edicdo é uma forma de o COR-
REIO de Uberlandia reconhe-
cer a importancia do mercado
publicitario para o crescimento
dos negacios e, consequente-
mente, para o fortalecimento
das marcas que atuam na cida-
de”, afirmou a coordenadora de
marketing da Algar Midia, Jure-
ma Martinez.

400 entrevistados

PEFIL DO PUBLICO

FAIXA ETARIA

>24.25% de 16 a 25 anos
>22%de 26 a 35anos
>19,75% de 36 a 45 anos
>17,75% de 46 a 55 anos
>9,75% de 56 a 65 anos
>6,50% mais de 65 anos

ESTADO CIVIL
>57% sdo casados
> 27,50% solteiros
>9,75% separados
>5,75% vilivos

INSTRUCAO
>7,25% ndo concluiram o primario
>16% concluiram o primario

>24,.25% concluiram o 1" grau
>4350% concluiram 0 2° grau
> 9% concluiram o ensino superior

RENDA FAMILIAR

>4,50% até RS 465

>18,75% entre RS 466 e RS 749
>33,25% entre RS 750 e RS 1.269
>20,75% entre RS 1.270 e RS 1.989
>14,50% entre RS 1.999 e RS 3.149
>6,75% entre RS 3150 e RS 6.350
>150% acima de RS 6.350

SEXO
>53,25% mulheres
> 46,75% homens

Categorias premiadas no Top Of Mind 2009

Academia de Ginastica

Agéncia de Turismo

Agéncia Funeraria

Arroz

Atacadista Distribuidor
Autoescola

Café

Cartdo de Crédito

(Casa de Produtos Agropecudrios
Casa de Shows

(Casa para Eventos e Festas
Cerveja

Choperia

Churrascaria

Cinema

Clinica Oftalmoldgica

Clube de Lazer

Concessionaria de Motos
Concessionaria de Tratores
Concessionaria de Veiculos
Consorcio

Construtora

Convénio Odontolégico

Curso de Pos-graduacdo

Curso Pré-vestibular

Emissora de Radio AM

Emissora de Radio FM
Emissorade TV

Empresa de Crédito Pessoal
Empresa de Recrutamento e Selecao
Empresa de Sistemas de Seguranca
Empresa de Telefonia Fixa
Empresa de Telefonia Movel
Empresa de Transporte Aéreo
Empresa de Transporte Coletivo
Empresa de Transporte Rodoviario
de Cargas

Empresa de Transporte Rodoviario de
Passageiros

Cursos Profissionalizantes
Escola de Ensino Médio

Escola de Linguas

Faculdade Particular

Farinha de Trigo

Farmacia

Farmacia de Manipulacdo

Feijao

Grafica

Hospital

Hotel
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Imobilidria

Instituicdo Financeira
Joalheria

Laboratdrio de Analise Clinica
Lanchonete Fast Food

Leite Pasteurizado

Livraria

Locadora de Veiculos

Loja de Acessorios Femininos
Lojade Artigos de Cama, Mesa e Banho
Loja de Artigos Religiosos
Loja de Brinquedos

Loja de Calcados

Loja de Colchdes

Loja de Cosméticos

Loja de Eletrodomésticos
Loja de Material de Construcao
Loja de Material Elétrico

Loja de Material Esportivo
Loja de Moveis e Decoracdo
Loja de Pisos

Loja de Produtos de Informatica
Loja de Roupas

Loja de Roupas Femininas
Loja de Roupas Infantis

Loja de Roupas Masculinas
Loja de Tecidos

Loja de Tintas

Madeireira

Marca de Perfume

Marca de Produto de Limpeza
Marca de Sorvetes

Motel

Oleo de Cozinha

Otica

Padaria e Confeitaria
Papelaria

Pizzaria

Plano de saude

Pré-escola

Provedor de Internet
Refrigerante

Relojoaria

Revenda de Pneus

Servico de Retirada de Entulho
Shopping

Sorveteria

Supermercado

TV por Assinatura
Videolocadora

Inscricoes e Informacoes:
www.encob.org

| Cpmparti_l__lh"apqq asiAguas

e

& jun 90 Witas

PAATIGIFACAD Ea
(covea Rl Chesf IEARICTSY

B Tt

BINACIONAL

¥ o T Wi M l-ﬂ’q ='1' :. . .
Compr__q_ngls_s;g,fé@hﬁes_pon;sabi_l_ldades

R LETAR.

APCHO METTTUCEOMAL FROMOCAD REALIZAZAD
S A e b GEloR, aeEE Algar; Hele yx¥

-
==
i 3 —

- S e

. -1 < 3

Lk -



